Koncepce kulturnich aktivit
Moravské zemské knihovny
2026 - 2030

Moravska zemska knihovna: silna narodni instituce s mezinarodnim vyznamem a nastroj vzdélané
a kulturni obc¢anské spolecnosti

Moravska zemska knihovna v Brné (MZK), jejimZ zfizovatelem je Ministerstvo kultury Ceské republiky,
patii mezi predni pamétové instituce a plni knihovnické, vyzkumné, metodické a kulturné-
spolecenské funkce s regionalnim, ndrodnim a nadndrodnim vyznamem.

Moravskd zemska knihovna je s téméF péti miliony dokumentd druhou nejvétsi knihovnou v Ceské
republice. K dispozici ma 798 studijnich mist, ro¢né ji navstivi 400 000 uZivatell a jeji ¢tenafi realizu;ji
rocné témér 1,5 milionu virtualnich navstév.

MZK jako kulturné-spolecenska instituce zajistuje programy pravidelnych prednasek pro verejnost,
zptistupnuje své fondy formou tematickych vystav, kooperuje s domacimi a zahrani¢nimi institucemi
na vystavnich prezentacich a konferencnich akcich. V rdmci pozice krajské knihovny v druhém
nejvétdim mésté Ceské republiky se podili na spole¢enském a kulturnim Zivoté kraje a mésta.

Zameér:

Ucelem koncepce je definovat klicova témata kulturnich aktivit Moravské zemské knihovny.
Prostfednictvim cile pojmenovat hlavni roli zakladnich témat, nastroje jejich pInéni a pocet realizaci s
hodnoticimi ukazateli. Zdmérem koncepce je definovani profilovych tematickych okruhi kulturnich
aktivit véetné zpUsobu jejich naplfiovani, podpora ¢tenafstvi a literarni kultury, zapojeni rdznych
vékovych skupin a posileni role knihovny jako komunitniho centra.

Kratkodobym cilem (rok 2027) je najit vhodny nastroj ke sbéru dat o sloZeni publika navstévujici
kulturni aktivity MZK a definovat mechanismy, které budou motivovat navstévniky kulturnich aktivit k
registraci v MZK.

Koncepce navazuje na Koncepci Moravské zemské knihovny 2021 — 2027 a také na Koncepci rozvoje
knihoven v Ceské republice na léta 2021 — 2027 s vyhledem do roku 2030, které vymezuje knihovny
jako pilife obcanské spolecnosti, vzdélanosti a kultury.

Kulturnimi aktivitami rozumime akce konané uvnitf a vné budovy MZK, organizované zaméstnanci
MZK i externimi partnery oteviené pro verejnost. Nejedna se o akce, které nejsou propagovany
navenek.



Analyticka cast:

SWOT analyza MZK

Silné stranky

bohatd nabidka sluzeb,
kulturniho a vzdélavaciho
programu

silna znacka MZK (= silné jméno
ve sluzbach verejnosti)
rozsahly fond véetné cennych
sbirek a soukr. knihoven

pravo povinného vytisku
vysoky pocet studijnich mist
volny vstup do budovy

volny vstup na akce a vystavy
spoluprace a partnerstvi

s kulturnimi a akademickymi
institucemi, spoluprdce s
osobnostmi

vlastni galerijni prostor
konferenéni sal s moderni
promitaci a nahravaci technikou
vhodné prostory pro poradani
akci (uvnitf budovy i vné)
architektonicky zajimava
budova

trolejbusova zastavka u budovy
MZzK

Slabé stranky

® neznalost uzivatelskych
potieb a ocekdvani
(nedostatek dat, absence
jejich analyzy)

o nedostatecné finanéni
ohodnoceni zaméstnancu a
zaméstnankyn

o obvyklé prekracovani
vlastnich persondlnich
kapacit

e konzervatismus
zaméstnancl

e nedostatecné skladovaci
prostory vystavniho
fundusu

e nevhodna dispozice a
nedostatecné vybaveni
Galerie

e zastaraly vystavni prostor
cyklu O¢i Brna

e omezena kapacita
konferencniho salu
nekoncertni prostory
nejednotnost v predstavé o
zakladnich ukolech
knihovny

e poloha

Vnitini faktory




Prilezitosti

e spoluprace s brnénskou kulturni
sférou (instituce a osobnosti)

e posileni role knihovny jako
komunitniho centra

e prohloubeni spoluprdce mezi
zaméstnanci, ktefi zajistuji
kulturni aktivity

e akcelerace plnéni cilll
prostfednictvim zapojeni do
projektové spoluprace

e zvySujici se podil novych
technologii na realizaci
vystavnich projektd
uziti nabytych kontakt(
vyvoj umélé inteligence
zapojeni externich partnerd do
organizace kulturniho provozu

® zapojeni uzivatell do
organizace kulturnich aktivit

® rostouci poptavka po
netradicnich aktivitach

Hrozby

e sniZeni provozni dotace,
resp. jeji redlné hodnoty

® premira aktivit = ztrata
dramaturgické linky
omezeni vystavnich prostor
rostouci poptdvka po
netradi¢nich aktivitach
velky akcent na lokalnost
nedostatecna propagace
ztrata smyslu knihovny
jako instituce

e ztrata schopnosti reakce na
uzivatelské potieby

e ztrata postaveni PO MK

Strategicka cast:
1. Témata kulturnich aktivit:
A) Literatura

A.1.) Cile:
e Podporovat ¢tenafstvi a literarni ku

lturu

® Proménit knihovnu ve zfetelného aktéra na literarnim poli

e Poskytnout prehled o soucasné svétové literature v kontextu prace zahranicnich knihoven,
resp. jazykovych oblasti literatury anglické, americké, némecké, rakouské, Spanélské a
frankofonni
Prezentace vyznamnych literarnich osobnosti, ilustratord a prekladatel(

Prezentace dila Milana Kundery prostfednictvim svétovych osobnosti, nakladatelstvi a
prekladatel( spjatych s osobnosti Milana Kundery

e Byt aktivni soucasti literarnich aktivit realizovanych ve mésté Brné, napf. Rezidence Café
Kapral a dalsi

A.2.) Nastroje = typy a formy aktivit



o Autorska ¢teni, scénicka cteni, predndasky, besedy, ¢tenarské kluby, filmové projekce,
workshopy, tematické vystavy, festivaly, performance

A.3.1.) Ukazatel = pocet realizovanych akci za rok/ pocet navstévnikl na jedné akci

* kulturni aktivity se realizuji v pribéhu deseti mésicli (leden - Cerven, zafi - prosinec)

Programové oddéleni: 5 / 80

Knihovna Milana Kundery: 2 / 50

Knihovna Milana Kundery: Ctenarsky klub: 10 / 15

Zahranic¢ni knihovny: 3 / 30

Zahraniéni knihovny: Ctenaiské kluby (anglicky, némecky, $panélsky a francouzsky): 20/ 10

Oddéleni marketingu a komunikace: 4 / 150 (Blind date, Mésic ¢tenare, Den brnénskych

knihoven, Knihy v Brné)

e Rezidence: 2/10

A.3.2.) Ukazatel = dosazeni poméru poradanych akci

® 30% - Ctendrské kluby, 30% - autorska a scénicka cteni, prednasky, besedy, 20% - festivaly,
10% - O¢i Brna, tematické vystavy, 10% - workshop, performance, filmova projekce

B) Véda

B.1.) Cile:

e Popularizace védy prostfednictvim odbornikd na dané téma
Podpora zdjmu o védu a poznavani napfi¢ generacemi

® Propagace novych technologii pro zpfistupriovani digitalizovaného obsahu
® Spolupréce s védci, univerzitami, muzei a dalSimi institucemi
e Podpora znacky MZK jako védecko-vyzkumné organizace

B.2.) Nastroje = typy a formy aktivit
e Prednasky, besedy, kiest knihy, festivaly, workshopy, filmové projekce, tematické vystavy

B.3.1) Ukazatel = pocet realizovanych akci za rok/ pocet navstévnik( na jedné akci

Cyklus popularizace ptirodnich véd: 12 / 80

Programové odd.: 2 / 80

Oddéleni starych tiskd: 1 / 50

Hudebni oddéleni: 1 / 40

Sekce vyvoje, inovaci a digitalizace: 3 / 40

e Oddéleni marketingu a komunikace: 3 / 150 (Festival védy, Tyden pro digitalni Cesko a dal3i)
B.3.2.) Ukazatel = dosazeni poméru poradanych akci

® 70% - prednasky, besedy, 20% - festivaly, workshopy, 10% - tematické vystavy, filmové
projekce



C) Spolecnost
C.1.) Cile:

Vytvofit prostor pro diskusi o aktualnich spolecenskych tématech (identita, etnicita, uméla
inteligence, socialni sité, digitalizace, udrzitelnost, ekologie, atd.)

Diskutovat o vyznamu svobody slova, vyznani a demokratickych hodnotach

Otevirat diskuzi k sou¢asnému vyznamu historickych vyroci na lokalni, statni i nadregionalni
drovni

Podpora kritického mysleni

Posilit ob¢anskou angaZovanost, empatii a mezilidské porozuméni

Spolupracovat s institucemi zabyvajici se lidskymi pravy a socidlnimi tématy

C.2.) Néstroje = typy a formy aktivit

Autorska cteni, pfednasky, besedy, filmové projekce, tematické vystavy, workshopy,
festivaly, performance, koncerty, Sachové turnaje

C.3.1.) Ukazatel = pocet realizovanych akci za rok/ pocet ndvstévnikd na jedné akci

Cyklus popularizace ptirodnich véd: 2 / 80

Programové oddéleni.: 8 / 80

Programové oddéleni: S$achové turnaje: 10 / 40

Zahranic¢ni knihovny: 5/ 30

Knihovna Milana Kundery: 2 / 50

Oddéleni marketingu a komunikace: 2/ 150 (Open House Brno a dalsi)

C.3.2.) Ukazatel = dosaZzeni poméru poradanych akci

60% - autorska Cteni, predndsky, besedy, filmova projekce, 20% - workshopy, performance,
festivaly, koncerty, 10% - tematické vystavy, 10% - Sachové turnaje

D) Osobnosti
D.1.) Cile:

Pfipominat vyznamné osobnosti spojené svym Zivotem a dilem s jihomoravskou metropoli,
ktefi se podileli a podili na vizudlni a kulturni tvari mésta Brna prosttednictvim cyklu OCi Brna
Priblizit navstévniklim knihovny inspirativni osobnosti z rliznych oblasti (literatura, véda,
uméni, historie, film, spolecnost)

Prezentace skupin a tymU jako ukazatele kolektivniho Uspéchu

D.2.) Nastroje = typy a formy aktivit

Autorska cteni, scénicka cteni, prednasky, besedy, filmové projekce, tematické vystavy,
workshopy, festivaly, koncerty, performance

D.3.) Ukazatel = poéet realizovanych akci za rok/ polet navstévnikd na jedné akci

Programové odd.: 5/ 80
Knihovna Milana Kundery: 2 / 50

D.3.2.) Ukazatel = dosazeni poméru poradanych akci



® 50% - prednasky, besedy, 30% - tematické vystavy, 10% - workshopy, festivaly, koncerty,

performance, 10% - autorska ¢teni, scénicka éteni

E) Film
E.1.) Cile:

Rozsifit kulturni nabidku knihovny pro cizojazyéné publikum

Podpofit zdjem o ¢etbu prostiednictvim filmovych adaptaci

Prohloubeni spoluprace se zahrani¢nimi institucemi celostatniho i lokalniho charakteru v
kontextu prdce zahranic¢nich knihoven

E.2.) Nastroje = typy a formy aktivit

Filmové projekce, besedy, pfednasky, tematické vystavy, workshopy, festivaly, soutéze

E.3.) Ukazatel = pocet realizovanych akci za rok/ poéet ndvstévnikd na jedné akci

Programové oddéleni: 1 / 80

Zahranic¢ni knihovny: Movie Monday: 10/ 20
Zahranic¢ni knihovny: 2 / 20

Oddéleni marketingu a komunikace: 1 / 150 (4FF)

E.3.2.) Ukazatel = dosazeni poméru poradanych akci

80% - filmové projekce, 10% - besedy, pfednasky tematické vystavy, 10% - festivaly, soutéze,
workshopy

2. Cilové skupiny:

Interni:
Externi:
[ ]

zameéstnanci MZK

kulturni obec mésta Brna
vysokoskolsti studenti
zahranicni studenti

Siroka verejnost

odbornd, akademicka verejnost

3. Méreni a zpétna vazba:

Pocet navstévnikl na jednotlivych akcich a vernisazich, jednotlivy i roéni ukazatel (leden)
Pocet uskutecnénych kulturnich aktivit a vystav, ro¢ni ukazatel (leden)

Sledovani akci podle typu podle poradatele (MZK x externi)

Medidlni ohlas

Zavedeni externi a interni evaluace kulturnich aktivit

Dramaturgicka rada MZK



MORAVSKA
ZEMSKA
KNIHOVNA

4. Navazujici dokumenty, s nimiz je koncepce v souladu:

Vystavni plan MZK

Navod na organizaci akci

Pravidla pro poradani akci v MZK

Pravidla pro uzivani Konferencniho salu

Limit poctu akci

Komunikaéni minimum akci MZK

Planovaci tabulka aktivit (Planované akce) a tabulka ndvstévnosti (Akce pro verejnost)
Propagacni plan galerijnich vystav MZK

Zpracovala:

Jitka Matuskova

Vedouci Programového a vystavniho oddéleni MZK
3.11.2025



