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Ndvod pro partnery kampane:

Knifovny a knihkupectvi
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Vitejte!

Cti za narod’ak! je celonarodni osvétova kampan
na podporu ¢tenarstvi, iniciovana a koordinovana
Svazem ¢eskych knihkupcii a nakladatelu.

Je to zaroven oteviena platforma a kazdy partner,
at’ jste nakladatelstvi, knihkupectvi, knihovna,
¢i jina organizace je vitan, aby se do kampan¢
zapojil ve vlastni komunikaci a pomohl k tomu,
aby méla co nejsilné;jsi dopad.

Ukolem této prezentace je dat co nejjednodussi
navod, jak s kampani pracovat a soucasné
poskytnout potfebn¢ materialy.

Kampan kombinuje humornou aktivaci
s inspirativni a nepoucujici edukaci.
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Predstaveni projektu

Ndvod pro partnery
Socidlni sité
Misto prodeje

Materidly a jak s nimi pracovat

Vizudini identita



Predstaveni
praojektu
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Zdmer projektu:

Predstavit ¢teni jako moderni a atraktivni Zivotni styl.

Na zaklad¢é odbornych studii a sociologickych dat

z upozornit na prokazatelné ptinosy ¢teni pro jednotlivce

1 spolecnost.

3 Aktivizovat partnery, ktefi maji pfimy kontakt s hosty,

navstévniky nebo zikazniky.



) oo
Hlavnigil: Zsket *10 % novych

¢tenara (populace)

Dlyllllladlaby Stat se #1 v Evropé
ambiciozni cil:  ~ poctu Stendin)
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Proc to delame?

Z. vyzkumi vyplyva, Ze vétSina lidi vnima ¢teni
pozitivné. Respondenti si uvédomuji, Ze ¢teni ma
prokazatelny prinos zejména pro rozvoj mysleni.

A ptesto kazdy rok v konkurenci digitalnich technologii
a socialnich siti ¢te mén¢ a méné lidi.

Fakta nestaci. Cilem je tak ptivést nectenate ke ¢teni tim, ze
jim k tomu ddme vysokou emocionalni motivaci a na druhé
strané nizké pozadavky.

Podobné, jako to déla “konkurence” v podobé socidlnich siti
nebo sportu.

A upozornime na dal$i, méné zakofenéné benefity Cteni.



Benefity cteni

Chytrejsi
hlava

Cteni funguje jako
komplexni trénink
mozku, ktery v kazdém
veku prokazatelné
posiluje pamét’,
schopnost soustiedéni a
kritické mysSleni.

Pravidelna Cetba rozsituje
slovni zasobu o vice nez
ctvrtinu a u seniord
vyznamné snizuje riziko
rozvoje demence a
kognitivniho tpadku.
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v
Silnejsi
vztahy

Cetba beletrie rozviji
emocni inteligenci a
schopnost empatie tim,
Ze nam umoziuje
prozivat ptibéhy z
pohledu jinych lidi.

Diky tomu dokézeme
Iépe porozumét emocim
sveého okoli, efektivnéji
komunikovat a budovat
stabilngj$i mezilidské
vztahy.

»
Vetsi
sance

Dobra ¢tenatfska uroven v
détstvi je klicovym
faktorem pro budouci
uspech, protoze
trojnasobné zvySuje
Sanci na prijeti na
vysokou Skolu a ziskani
lepsi kvalifikace.

V dospélosti se tento
navyk pfimo odréazi ve
vys$S$im profesnim
postaveni a prokazatelné
vysSich finan¢nich
piijmech.

Zdravejsi
Zivot

Pravidelné ¢teni knih
pomaha ucéinné
redukovat stres a
navozovat stav duSevni

rovnovahy, coz ma pifimy
dopad na fyzické zdravi.

Dlouhodobé studie
potvrzuji, Ze aktivni
Ctenafi se dozivaji v
priméru o dva roky
vysSiho véku a tési se
lepsi psychické kondici 1
ve stari.

Soudrznejsi
spolecnost

Cteni funguje jako nastroj
socialni spravedlnosti,
protoZze pomaha
vyrovnavat rozdily v
dosazZeném vzdélani u
déti z rizného
socioekonomického
prostredi.

Sirs$i tenaiska
gramotnost zvysuje
toleranci ve spole¢nosti,
podporuje ekonomickou
produktivitu zem¢ a
snizuje zatez socidlniho
systému.



Benefity cteni visiech:

@ Chytrejsi hlava @ Vétsisance & ZdraveéjsiZivota
Cteni pfinasi u déti naskok az Ctenafi maji az X vy§§l'§anai na Pravidelni é,tenéfi knih Ziji az
+8 mésiell v vyvoji jazyka. splnéni podminek pro pfijeti na o2r aky déle v porovnani s témi, kteti
univerzitu. nectou.
M, o ., 0/ vi
Cterian 1}121]’ ! abzv 6 % vice slov Lepsi uroven ¢teni v détstvi pfinadsi v Uvedené zdravotni benefity u starSich
ve slovinl zasobe. dospélosti raﬁnl'pﬁ]'em Vyggl' lidi potvrzuje mimo jiné i 14leta
_ ' longitudinélni studie.
U seniort ¢teni predstavuje 05000 £ (140 560 K¢).
046 % nizi riziko ko gnitivniho
tpadku. Schopnost ¢teni v 16 letech se ukazuje
jako velmi dobry ukazatel budouciho
profesniho postaveni a vySe piijmi.
i (ROl o
CTI 24 NARGDAK! (i
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Proc se pridat?

Snazime se nastartovat hlubokou zménu
v chovani spole¢nosti. Chceme ukazat, Ze ¢teni je velmi
moderni aktivita. Budujeme navyk.

Chceme, aby se Cteni stalo prirozenou soucasti
zivotniho stylu vSech generaci.



Klicovy vizual
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CTENI DAVA LVI 51LU.
VICE NA CTIZANARGDAK.CZ

Graficky klicovy vizual

PRIPRAVUJEME

Fotograficky klicovy vizual



Spot 30¢
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Struktura kampané

Kampaii se skiddd ze 3 pilitu. Podporit mizete kterykoliv z nich.

Reklamni

Hlavnim cilem je vzbudit emoce a
pritahnout do narod’aku co nejvetsi
pocet lidi prostfednictvim obsahu,
ktery bavi.
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Argumentacni

Tato ¢ast buduje divéru a
vysvétluje hlavni pfinosy naseho
sdéleni prostfednictvim jasnych a
logickych fakta.

Aktivizacni

Aktivizujeme lidi pfimo v daném
okamziku a motivujeme je, aby

zacali Cist a zapojili se do vyzvy
tady a ted’.




Struktura kampané

Reklamni

= zaujmout
pozornost

Bariéra:

Cil:

Nastroje:

CTI 22 NARODGAK!

Cteni m¢ nebavi. Je pfili§
narocne.

Dostat co nejvic lidi
do narod’aku na
ctizanarodak.cz

Humor. Celonarodni apel.

Trenérsky styl
vyjadfovani.
Argumentace Zebtickem
zemi.

Traffic na web.

Aktivizacni
= rozhybat

Argumentacni
= vzdelat

Bariéra: Nevidim ve ¢teni smysl Bariéra: Nemam Cas Cist.
a hodnotu Mam jinou rutinu.
Cil: Komunikovat konkrétni Cil: Usnadnit ¢teni - Ukazat
benefity Ctenafstvi. pristupnost ¢teni.
Poskytnout vzory.
Nastroje: Ambasadoii - odbornici na Nastroje: Akce v ulicich, v dopravé.
dané oblasti. Lakani do knihkupectvi a
PR vystupy. knihoven.
Infografiky a infotainment Tipy a triky pro snadng&;jsi
Ctent



Jak mluvime o cteni:

&

.

Hrajeme za jeden tym

Cteni prezentujeme jako spoleénou hru.
Nikoho nenutime, ale pozitivn€ zveme s
vyuZitim lehkého sportovniho humoru a
nadsazky. Cteni neni povinnost, ale
smysluplny trénink. Zacit je snadné: staci
najit svily Zanr, rytmus a ritual.

Klicova linka:
Staci malo. Hlavni je zadit.
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Cteni md redlny dopad

Misto abstraktnich fakt ukazujeme
konkrétni vyhody pro bézny Zivot: lepsi
soustfedéni, empatii a naskok ve studiu i
praci. Nepoucujeme, ale inspirujeme. Cteni
neni ukol navic, ale prakticka vyhoda do
zivota a cesta ke klidn&j$i mysli.

Klicova linka:
Cteni ti dava naskok. Dlouhodobé.

Kazdy cte po svem

Cteni je pfirozenou soué¢asti moderniho
zivotniho stylu a skvéle se doplituje se
sportem i technologiemi. Neexistuje jen
jeden spravny zpusob. Je na kazdém, jaky
format, Cas a styl si vybere. Cteni je zkratka
flexibilni zadbava s ptidanou hodnotou.

Kli¢ova linka:
Najdi si sviij zpusob. To staci.



Vyznam sdéleni

Proé CTI ZA
NARODAK?

Proc Mistri
Evropy?

Proc 1stranka
denne?
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Chceme predstavit ¢teni jako moderni a atraktivni Zivotni styl,
zpusobem, ktery bude motivacni. Proto jsme zvolili metaforu
“narodniho sportu.” Ta nam umozni vyuzit pro podporu kampané
populdrni osobnosti a instituce.

V reklamni ¢asti chceme ¢tenaiskou 1 nectenarskou obec propojit
spoleCnym cilem, ktery ma potencial vyvolat celonarodni odezvu.

Chceme ukazat neCtenaitim, Ze Cteni neni Casové narocn¢ a byt tak
pristupni vSem skupinam. Nechceme jen piesvédCovat piresvédcene,
ale pfedevSim oslovit byvalé ¢tenare ¢i neCtenare s poselstvim, Ze
kazdy muze byt reprezentantem.



Ton komunikace NadSeny  of menieiet tek reatin s = gocnim
reklamni linky

b N a cten&lim davame pocit ndl ezitosti ke skuping, na kterou
a pur Glljll?l mohou byt hrdi, zatimco u neSten&f(i vznika pocit,
Ze 0 néco prichazeii.

Hravy as Vtipné stavime do kontrastu povahu ¢teni se sportovnimi
frézemi. Zameérné parodujeme heslazndmaze sportovnich

- tribun, abychom priznali nadsazku a ukazali ¢teni
”adsaZkau jako zéba\);u. i

AA

=4
Pra tylm V narodni roviné budujeme pocit sounalezZitosti - ¢tenarsky
narod’ak predstavuje tym, ve kterém kazdy muze ptispét ke
i ro sebe spoleénému uspéchu. Soucasné v druhé edukacéni roviné
p akcentujeme prinosy pro kazdeho jednotlivce.
A
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Fazovani

Kampani bude dlouhodobd. Je ale diilezité chytit zacdtek.

o1 02 03 04

Duben Srpen ﬁijen 2027 (?)
Kvéten Zarxi
Dospéli v produktivnim Déti, rodice, ucitelé . . , .
= véku (1 muzi, ptilezitostni (Skoly jako instituce) Ob0¥ove y mezmgrodnl Semiofi
~§ coni w’[ - publikum (Czechia 26,
Q Ctenafi a neCtendi) hostovani ve Frankfurtu)
\
&
v - v s o,
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Navod pro
partnery

knihavny a knihkupectvi




Ndvod pro partnery

R4

Socidlni site

Budeme radi, kdyZ podpoftite nasi kampan na
socialnich sitich.

Ptipravili jsme pro vas materialy a texty, ktere
staci vzit a nasdilet. Nebo pravidla, se kterymi
s1 muzete vytvorit vlastni obsah.

Materialy ke stazeni zde .i.

CTI 24 NARODAK!


https://ctizanarodak.sharepoint.com/:f:/s/Svazeskchknihkupcanakladatel/IgBHWSrCuV1QS6pE3KQHoyzJATQz84-tU3yArl6XX9mhLs8?e=dVdCdL

Navod pro partnery

Socidlni site:
Na co
nezapomenout

CTI 22 NARODGAK!

Hashtagy

Oznaceni

At uz sdilite hotovou grafiku nebo tvorite vlastni fotky,
nezapomente ke kazdému ptispévku pridat alespon jeden
hashtag, aby byl na$ narod’ak potadné vidét!

#ctizanarodak
#ctuzanarodak
#tymctenaru
#cteniproradost
#1strankadenne

Prosime o oznaceni oficidlnich profilti kampang:

Instagram / Facebook: (@ctizanarodak
Pripadné odkaz na web: ctizanarodak.cz

Pokud sdilite knihu, mizete oznacit takeé:
- autora

- nakladatelstvi

- knihkupectvi



Navod pro partnery

Socidlni site:

Tady najdete 2 zpisoby, jak se do
nasi kampané zapojit. Lisi se mirou
vasi kreativity i narocnosti na
piipravu.

CTI 22 NARODGAK!

Hotovy obsah:

V této Casti najdete materialy, které
jsme pro vas jiz pripravili. Nemusite
nic vymyslet, staci si je stahnout a
rovnou nasdilet na svij profil (jako
Story nebo pfispévek). Je to
nejrychlejsi a nejjednodussi cesta, jak
nas podporit.

Viastni obsah

Tady tvotite vy! Vyfot'te nebo natocte

vlastni fotku ¢i video a dopliite je
nasimi prvky.

@ o Immnmn
KNIHY E‘)‘QBROVSKY

gtitd

“mdnk.ﬂ i



Ndvad pro partnery — Socidlni site

Hotovy obsah

V této Casti najdete materialy, které jsme pro vas
piipravili. Nemusite nic vymyslet, staci si je
stahnout a rovnou nasdilet na sv{jj profil (jako
prispévek nebo stories). Je to nejrychlejsi a
nejjednodussi cesta, jak nas podpofit:

CTI 24 NARODAK!



Navod pro partnery

8acidlni site:

PiliF 1:

= aplikni ho
[ s

R mky

obsahu, ktery navazuje na vizualni

5 Cg
: . . B\
a reklamni styl celé kampané. L omn w
. iRodA¥
U
ctizunurnduk.cz

Ke stazeni zde .i.

Hlavni spot (format 9:16) Merch — narodni dres Statické posty

CTI 22 NARODGAK!


https://ctizanarodak.sharepoint.com/:f:/s/Svazeskchknihkupcanakladatel/IgBfhMC_1GcqTL39CiGFyypkAVjPA4l78Hd9uJjvFbsToOE?e=endrbW

Navod pro partnery
Socidlni site:
Pilir 2:
Argumentacni

02
X
w

+ 26 %
SIRSI SLOVNI
ZASOBA

a silngjsi mysleni
Tato cast buduje divéru a ¥ sowyicloatech

vysvétluje hlavni prinosy naseho
sdéleni prostfednictvim jasnych a
logickych faktu.

izanorodak ¢

s |

0 o,
W W
w w

+@Misici  -46%

naskok ve vyvoji jazyka Nligi RlZlKu

a lepsiho porozumeéni
textu u déti kognitivniho tipadku

v penzi

gnarodok-2

pti

tizanarodehc? ctignarodeF?

Ke stazeni zde .i.

Carousel Infografika Reels
(jeden prispevek s vice obrazky za sebou)
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https://ctizanarodak.sharepoint.com/:f:/s/Svazeskchknihkupcanakladatel/IgBfhMC_1GcqTL39CiGFyypkAVjPA4l78Hd9uJjvFbsToOE?e=endrbW

Navod pro partnery

Socidlni site:
Pilir 3
Aktivizacni

Aktivizacni slozka ptimo vybizi
fanousky k interakci, tvorbé
vlastniho obsahu a aktivnimu $iteni
myslenky kampané dal. Zaroven
podporuje a legitimizuje rizné
formy ¢tenarského pristupu.

Ke stazeni zde .i.

CTI 22 NARODGAK!

Carousel
(jeden prispevek s vice obrazky za sebou)

Hlavni spot (format 9:16)

ctizand!

Statické posty

¥

yidej €
fotymui !

4

NARDDAK!



https://ctizanarodak.sharepoint.com/:f:/s/Svazeskchknihkupcanakladatel/IgBfhMC_1GcqTL39CiGFyypkAVjPA4l78Hd9uJjvFbsToOE?e=endrbW

Ndvad pro partnery — Socidlni site

Tady tvorite vy! Vyfot'te nebo natocte vlastni
fotku ¢i video a doplite je nasimi prvky.




Navod pro partnery

Socidlni site:
Viastni obsah -
layout

Pti tvorbé vlastniho obsahu
vyuzivejte navrzeny layout.
Barvu loga vzdy ptizptisobte
podkladu tak, aby bylo perfektné
citelné.

Vizualy mliZete piipravovat ve }H \Z/‘* ETI ZA, ' o i

vasem preferovaném programu { | MT\U UAKL N AR“ﬁAK. N‘RﬂﬂAIK' g [\'J'—LRUUAM

(Canva, programy Adobe,...).

Balicek s veSkerymi potfebnymi g | s |

podklady nejdete ke stazeni nize.

Ke stazeni zde .i.

Statické posty Videa 9:16 (IG Reels, TikTok,...)
CTI 22 NARODGAK!


https://ctizanarodak.sharepoint.com/:f:/s/Svazeskchknihkupcanakladatel/IgDcisJjrFhbTIouyBZeXH3vAX2H4ycUzOjquKZJ25SE5e8?e=lb9SBs

Navod pro partnery

Socidlni site:
Viastni obsah -
staticke posty

Ukazky, jak miize vypadat
hotovy prispévek. Pti vyuziti
fotografie je doporucené vyuzit
prekryti vrstvou brandového
grafického patternu (vzoru).
Vyuzivat mizete vlastni
fotografie (z vasi prodejny,
vaseho tymu, sortimentu,...). Pti
tvorbé prispevkl dodrzujte
pravidla brandové barevnosti a
typografie definované v tomto
dokumentu.

Podklady i oteviena data k témto
ukazkam jsou ke stazeni zde.

Ke stazeni zde .i.

CTI 22 NARODGAK!

Statické posty - ramecek

KNIHY DOBROVSKY

Statické posty — ukazky pouziti

9 P

-

.~ BN Méstska

: knihovna
v Praze

362 Likes



https://ctizanarodak.sharepoint.com/:f:/s/Svazeskchknihkupcanakladatel/IgDcisJjrFhbTIouyBZeXH3vAX2H4ycUzOjquKZJ25SE5e8?e=lb9SBs

Navod pro partnery

Socidlni site:
Viastni obsah -
Videa 9:16

Tady najdete graficky ramecek pro
vase videa, aby i vase pohyblivé
formaty ladily s celou kampani.

Nl%izik'"

Videa 9:16— ukazka pouziti

Ke stazeni zde .i.

Videa 9:16 - ramecéek
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https://ctizanarodak.sharepoint.com/:f:/s/Svazeskchknihkupcanakladatel/IgDcisJjrFhbTIouyBZeXH3vAX2H4ycUzOjquKZJ25SE5e8?e=lb9SBs

Navod pro partnery

Socidini site:
Vlastni obsah -
IG stories
podklad

Pti tvorbeé Cisté textového IG stories
vyuzivejte jako podklad ptipraveny
podklad.

Cteni=nejepsi
trénink mozku

Stadi 1 stranka
denné [

y1)
wiboni

ukazka

Ke stazeni zde .i.

Podkad pro IG stories
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https://ctizanarodak.sharepoint.com/:f:/s/Svazeskchknihkupcanakladatel/IgDcisJjrFhbTIouyBZeXH3vAX2H4ycUzOjquKZJ25SE5e8?e=Sb6nJK

Navod pro partnery

Socidini site:
Vlastni obsah -
IG stories
pravidla uZivdni

Pti tvorbé typografickych stories
vyuzivejte pismo Classic, v
pripadé potieby pismo
Typewriter. Pii vybéru barvy
pisma se drzte brandové
barevnosti = modra, ¢ervena,
cerna, bila. Prioritni je Citelnost
textu.

Ke stazeni zde .i.

CTI 22 NARODGAK!

Cteni=nejepsi
trénink mozku -

Sta¢éi 1 stranka

@ Mention
AMUZRG"
N A el Wi
all s el 6N Ral M
£ A B4 kel B b i im

123 @
@

Pismo Classic
(hlavni pismo)

Ukazka pouziti textového stories

J

fa @ N #F = B &
@ Mention © Location

"

clwlelirlilzlu
alslelilel PRl
< B4 B4 iE1 BA 1B1 i il B <=

123 @ Enter

@ ¢

V ptipadé potreby delsiho
doplnkového textu pouzijte pismo
., Lypewriter*


https://ctizanarodak.sharepoint.com/:f:/s/Svazeskchknihkupcanakladatel/IgDcisJjrFhbTIouyBZeXH3vAX2H4ycUzOjquKZJ25SE5e8?e=Sb6nJK

Navod pro partnery

Socidini site:
Vlastni obsah -
IG stories
stickers

V ramci své komunikace muzete
vyuzivat sérii Instagram nalepek,
které jsme pro vas pripravili a které
snadno vyhledate primo v aplikaci
(¢ekame na schvaleni) nebo
stahnéte zde ve formatu GIF.

Ke staZeni zde ¥,

CTI 22 NARODAK!
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https://ctizanarodak.sharepoint.com/:f:/s/Svazeskchknihkupcanakladatel/IgCvlCqRCNRYS6YiG6kxDjRgAc37-V5iVTLa1RACuWKnb70?e=5A9c1X

Navod pro partnery
Tréninkovy plan

Sa ciﬂln I’ s,’té’ . Pridej se k narod’aku!
L] Konkrétni tituly a jejich pfifazend
, ge . o
Vlastnl’ absah — naro¢nost v naSem kampanovém (Textovy obrazek. Priklad: Jaky titul si vyberes:
”ﬂpadypra Vﬂs zargonu: Mame 150 novych clenu.) Foto konkrétnich knih
Kratké a jednoduché knihy: isek: y : : :
TSI u? ,e = . p()’plsek T?lto ty(%en sewk Detektivky trénuji logiku,
na rozehrani narod’aku v nasi pobocce ptidalo .. .
. 1wy 2vo DMt qc Romance trénuje empatii...
, o ) uz 150 novych ¢tenait. Pridej se i
Zde najdete kreativni ideace, které GG ST > : .
miiZete vyuZit pro tvorbu vlastniho Obsahl¢ a naro¢néjsi knihy:: ty, at’ zaplnime tribuny.
autentického obsahu v ramci pro vytrvalce
kampang.
Tady trénuje narod’ak Knihkupec = trenér
,,Dneska ladime formu v [Nazev Video, kde knihkupec v roli
knihkupectvi]. Ptijd’ si pro svou ,trenéra® doporucuje 3 knihy jako
vybavu. zékladni sestavu na tento vikend.

CTI 22 NARODGAK!



Navod pro partnery

Socidlni site:
Viastni obsah -
shrnuti

Nasim cilem je zachovat
konzistentni vizualitu celé kampané
a zaroven jasn¢ a smysluplné
zapojit vas, nase partnery. Jakakoliv
forma vasi podpory je vitana. V
pripad¢ dotazl nebo potieby
konzultace ndm nevahejte napsat,
jsme jeden tym.

Ke stazeni zde .i.

CTI 22 NARODGAK!
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Statické ptispévky

Reels

U nas podporujeme
ctenarsky narod'ak!!!

=Y

Pridas seity?

1G stories

Hravé gify


https://ctizanarodak.sharepoint.com/:f:/s/Svazeskchknihkupcanakladatel/IgDcisJjrFhbTIouyBZeXH3vAX2H4ycUzOjquKZJ25SE5e8?e=Sb6nJK

Ndvod pro partnery

Mista prodeje

Nechte kampan zit ve vasem prostoru.
Zahrajte si na lokalni naborové centrum
Ctenarskeho narod’aku. Mame pro vas
predptipravené materialy a navod jak vytvorit
vlastni.

CTI 24 NARODAK!



Mista prodeje

Vase role v kampani

Knihovny a knihkupectvi jsou néco jako ndborové a tréninkova
centra Ctenai'ské reprezentace.

Vasim cilem je: TONE OF VOICE

* hravy, lehce sportovni

* podchytit lidi oslovené kampani a pfimét je k akci L o
e pozitivni, ne edukativni

* ukdzat jim, Ze Cteni je skvélé a dostupné pro kazdého , . S
* inkluzivni (,,kazdy mize hrat®)
. XNE: ,,M¢l1 byste vice Cist*

. ANO: ,,Staci stranka denné!“

* Ze Cteni umoznuje bohaty komunitni Zivot

e 7e Cteni neni zdvazna véc, podporujte ¢teni pro radost

CTI 22 NARODGAK!



Mista prodeje

d mozne jednoduche aktivity Kesumiste &

Vifloha knihkupectvi/ vstup Fanshep ,,ndrod’dku” Iréninkovy koutek ndrod dku:
do knihovny stolek / regdl

*  Plakat - Muzete pouzit kterykoliv z Pro kampani jsme ptipravili unikatni sadu Vytvoite z vybranych knih tréninkovy koutek.
kampanovych plakati tréninkového a fanouskovského Staci rucné napsané cedulky nebo jednoduchy
merchandisingu, ktery miizete bud’ vystavit, tisk s motivac¢nimi hesly, ¢i ndzvy: Tréninkova
*  Vlastni lokalni prvek: napt. Turnov c¢te nebo si jej vasi zdkaznici mohou rovnou sestava, Na rozehrani, Cti hru! atd.
za narod’ak! / Méstska knihovna v Praze koupit. Nabidku drest, $al, zalozek ¢i taSek
Cte za narod’ak! najdete v materidlech ke stazeni.

S &
S &
i o o “ . QQ
\\\ $

Nl}i%:’){! g.%z \\ p \
| ! | |
| ‘ \

| - _
| STRANKA DENNE |
)
|
[

\
] |
e R
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https://ctizanarodak.sharepoint.com/:f:/s/Svazeskchknihkupcanakladatel/IgDHgeflggU0Tpml2gKsThILAWBF1LR168hCtnf3xYLTWKg?e=pwYzTN
https://ctizanarodak.sharepoint.com/sites/Svazeskchknihkupcanakladatel/Sdilene%20dokumenty/Forms/AllItems.aspx?id=%2Fsites%2FSvazeskchknihkupcanakladatel%2FSdilene%20dokumenty%2FProjekt%20na%20podporu%20%C4%8Dten%C3%A1%C5%99stv%C3%AD%2FToolkit%2FCtiZaNarodak%5FToolkit%2FMerch&viewid=c0529ae9%2D1942%2D499f%2D9a1b%2D3dbc884bf659&sharingv2=true&fromShare=true&at=9&CID=9ef1c1f3%2Dca72%2D4c05%2Daa75%2Daffc16757b6c&FolderCTID=0x012000DDE20266A4E41B45A6310DBE96BDE6F3&startedResponseCatch=true

Mista prodeje

J mozne aktivace v prostoru

,Ctendrskd soupiska"

* Nasténka:
* jména/ pfezdivky
s ,pozice*

LUCEMIVSKD —

pANer i ]

ESWNS’(O =

e — Jdedna ST
)
| Sverso 1—

— | -
rws.mj T g —
.

LA S
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,1réninkovd zéna"

* Klidové misto:
,»lady se cte.
e, Ticho. Probiha soustfedéni.*

*  Détska literatura:
,» I rénink ptipravky*
»Juniorska liga®

Ke staZzeni zde .i.

Mini vyzvy

. ,,Ctenéfsky maraton‘

* ,Najdi svljj zanr*

e, Pfived’ nového Ctenare

*  ,Vylad v 1ét¢€ formu* (mozno spojit
s nejakym gestem typu ,,vice soubéznych
vypiijcek na léto )

L apl

NAEHII;""
Najdi svij zdnr! il

s
4P.Ti1)



https://ctizanarodak.sharepoint.com/sites/Svazeskchknihkupcanakladatel/Sdilene%20dokumenty/Forms/AllItems.aspx?id=%2Fsites%2FSvazeskchknihkupcanakladatel%2FSdilene%20dokumenty%2FProjekt%20na%20podporu%20%C4%8Dten%C3%A1%C5%99stv%C3%AD%2FToolkit%2FCtiZaNarodak%5FToolkit%2FAssety%2F%5FPOS&p=true&ga=1

Materidly
ajak s nimi
pracovat



Materialy

Zdkladni

prineipy:
Jak to delat

KNIZNI PARTNERI:

knihkupectvi, knihovny,
nakladatelé...

CTI 22 NARODGAK!

ES 5 LEG
¥ > P MEI
’ v d v V4 ' v d A n yd
Bud'te ndborové centrum ndrod dku Usnadiiujte start [1strdnka)
“Cti za narod’ak” / ,,P¥idej se do tymu* *  Doporucujte kratké, chytlavé knihy / kapitoly
Odkazujte na www.ctizanarodak.cz +  Tipy na &etbu: ,,Vybér reprezentace* nebo ,,Cteni mistri*

.

Aktivujte offline i online Budujte viastni fanklub
Vyzvy: “Trénink zacina ted’ a tady” »  “Nas Ctenarsky kotel” / Nase knizni liga

Zo6ny / regaly: “Tréninkova zoéna” * Sdileni: Co se pravé ¢te u nas



Materialy l— LT : 1
| vlff{ Ml Ty 5 f '”. "ﬂv
p 1171 § ‘ |'mm«.|y|| 5 v

Zakladni W [ntn
principy: g-l A
Jak to nedelat 1 D 1l =

KNIZNI PARTNERY: ® Nedele;tez taha skalu - | X Vyhybejte se pradejmmu slavnﬂ{u

knihkupectvi, knihovny, +  Z&dné “méli byste &ist” *  Ne “kup si knihu XYZ”

davatelé... g . .
VEHITEIAS Zadné moralizovani * Ale “nastup do hry s titulem XYZ”

> ¢ ‘Nepfetéz’ujte vybérem | & Nezabijejte hravost

Ne stovky tituld *  Vyhnéte se suchému, expertnimu jazyku

CTI 22 NARODAK! *  Ale jasny “prvni krok” *  Drzte trenérsky zargon



Materialy

Jak kombinovat
s partnerskymi

logy?

Vizualni identita partnera a
iniciativy se da kombinovat. (viz
ukazka)

Nase logo a logo partnera by méla

byt na vSech materialech a
obrazcich zhruba stejn¢ velka.

CTI 22 NARODGAK!

Z}l\x%ﬁ c TI i szui |

Pravidlo: e N festiva
& IV NdRadiik  Ostra
logo Cti za narod’ak m partnerem
vlevo X logo partnera y ;:{sd,{ehggamdaku
vpravo). logo Cti za narod’ak Vase logo cte =



Vizudini identita:

Loga kampane



https://ctizanarodak.sharepoint.com/:f:/s/Svazeskchknihkupcanakladatel/IgC07sWbWQuFSLp54LBxZ7IHAfYuh1TntTI5-Jbe2MrQD9Q?e=oXOyll

Vizualni identita

Loga kampane:
symbol

Logo vyuziva lva jako univerzalni
symbol sily a hrdosti. Imituje znak
sportovnich klubii. Az na druhy
pohled si v§imnete, Ze spodni cast
hlavy a hiivy tvoii rozeviena kniha.

Barevné (Hlavni): Primarni logo.
Pouzivame ho nejcastéji, je to prvni
volba pro vSechny materialy s ¢istym
a svétlym pozadim.

Bilé a BW: SlouZi pro umisténi na
tmava pozadi nebo vyrazné
fotografie, kde by barevna verze
zanikla.

Cerné: Uréeno primarné pro
jednobarevny tisk (Cernobilé
dokumenty, razitka, gravirovani) na
svetlém podkladu.

CTI 22 NARODGAK!
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Vizualni identita

Loga kampane:
logotyp

Bila varianta (White):
Univerzalni volba pro tmaveé
podklady, plnobarevné fotografie

vvvvvv

Cerna varianta (Black):
Minimalistické feSeni urCené pro
svétlé podklady, jednobarevny tisk
nebo technické aplikace, které
vyzaduji Cistou siluetu bez efekti.

Barevné varianty (Color 1, 2, 3):
Konkrétni barevnou variantu volime
vzdy flexibilné podle designu a stylu
pozadi tak, aby byl zajistén
maximalni kontrast a udernost
sdélent.

CTI 22 NARODGAK!

white

BTl

/\/'/ ODAK:

color 1

CTIZA
NARODAK!

black

GTI2A WHE)
A/'/ s NARODAK!

color 2 color 3



Vizualni identita >

[1.Z4

Loga kampane:
logo ﬁ %

NARODAK!

Primarn€ pouzivame barevné
ucelené logo, které tvoti spojeni
symbolu lva a doprovodného
textu. Ostatni barevna provedeni
a samostatné varianty
vyuzivame dopliikove podle
konkrétni potieby a charakteru
podkladu.

NARODAK!

CTI 22 NARODGAK!




Vizualni identita

Loga kampane:
logo horizontdlni

Primarn€ pouzivame barevné
ucelené logo, které tvoti spojeni
symbolu lva a doprovodného
textu. Ostatni barevna provedeni
a samostatné varianty
vyuzivame dopliikove podle
konkrétni potieby a charakteru
podkladu.

CTI 22 NARODGAK!

LTl
NARODAK!

CTl
NARGDAK!



Vizualni identita

Loga kampane:
logo pine
horizentdlni

6T 2 NAROGAK!

Pro specifické formaty mame k
dispozici také plné horizontalni
variantu loga.

B 611 2 NAROBAK?

CTI 22 NARODGAK!




Vizualni identita

L

Loga kampane:
ochranné zony

Ochranna zéna loga urcuje
minimalni volny prostor, do kterého
nesmi zasahovat zadné jiné grafické
prvky ani text.

CTI 22 NAROGAK!
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Vizualni identita

Loga kampané: | som
minimdini
velikosti I

Kwvili ¢itelnosti a rozpoznatelnosti
nesmi byt loga vytisknuta v
rozmérech men§ich, nez uvedeno.

I 8 mm

14 mm
I 8 mm

CTI 22 NAROGAK!




Vizualni identita

Loga kampane:
Cemu se vyhnout: - e - N —
4 o1l nARooAKt= B = G [ naroodke B 7 G112 NiRoGAK!

Zde je nekolik doporuceni, ceho se
vyvarovat, aby si logo zachovalo
svou estetickou kvalitu a maximalni
Citelnost.

Nemeénit polohu jednotlivych prvka Nemenit velikosti jednotlivych casti
loga loga

x Neptidavat efekty, zvyraznéni

% CTI 22 NARODAK! @ CTI 2 NAROOAK! % CTI 4 NARODAK!

Nezasahovat textem do ochranné zony
loga

x Neménit barevnost x Logo nijak nedeformovat

CTI 22 NAROGAK! 51



VizudlIni identita:

Barevnost




Vizualni identita

Barevnost

Zakladem nasi vizualni identity je
Ceska trikolora - ¢ervena, modra a
bil4 jsou naSe primarni barvy, které

odkazuji na narodni hrdost a tradici.

Cerné barva plni doplitkovou roli a
vyuzivame ji predevsim v
doprovodnych textech pro zajisténi
maximalni Citelnosti a Cistoty
layoutu.

CTI 22 NAROGAK!
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Vizualni identita

Barevnost v
digitalu a tisku

Abychom zachovali jednotny
vzhled znacky na vSech typech
médii, rozliSujeme mezi dvéma
zakladnimi barevnymi rezimy:

RGB (pro digitalni obrazovky): Pro
webové stranky, socialni sité,
prezentace nebo video. Barvy jsou

vvvvvvv

optimalizované pro podsvicené
displeje.

CMYK (pro tisk): Pro veskeré

fyzickée tiskoviny (letaky, plakaty,
merch)

CTI 22 NAROGAK!

12,450 ikes
ceskyhoke]: Kdy trenér
arodak!

RGB

CMYK



Vizualni identita

Pattern Tip!
Partneti ve svych vystupech
mohou pouzivat pattern se
svou brandovou barvu.

Pr.: Knihkupectvi Luxor

Pattern pracuje s papirem jako
materidlem Ctenarského zazitku a
emblémem ¢teni jako takového.
Zmackany papir evokuje ptibeh,
ktery je prozivan. Knihy jsou tu,
aby byly cteny, nikoliv aby lezely
netknuté v knihovnach. Halftone
efekt evokuje texturu sportovniho
dresu.

Tento vizualni prvek pouzivame v
primarnich brandovych barvach pro
sjednoceni vsech grafickych
vystupd.

Pfipoj se i ty na ctizanarodak.cz

CTI 22 NAROGAK!



Vizualni identita

Pattern:
pravidla
pouzivdni

Tato strana toolkitu definuje
zakazana a dovolena pravidla

. Nepouzivat gradient, nebo jiné dalsi
pouziti alternace patternu.

Prilis nezmensovat nebo neduplikovat x Prilis nezvétSovat vzor
efekty

Vzor

Ménit celkovou barevnost — POUZE v v Pattern lze vrstvit
pripadé pouziti s partnerskym logem

CTI 22 NAROGAK!



Vizudini identita:

lypografie



https://ctizanarodak.sharepoint.com/:f:/s/Svazeskchknihkupcanakladatel/IgC07sWbWQuFSLp54LBxZ7IHAfYuh1TntTI5-Jbe2MrQD9Q?e=oXOyll
https://fonts.adobe.com/fonts/shuttleblock

Vizualni identita

Iypografie

CTI 22 NAROGAK!

Headlines: Shutterblock Condensed Bold Italic

Do toho! Gteme o zlato!

Body font: Times New Roman

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.



Vizualni identita

Typografie:
ukdzka uZiti

Priklady aplikace pisma
v ruznych komunikacnich
formatech.

SPOLECNE JSME TYM!
VICE NA ETIZANARDDAK.0Z

CTI 22 NAROGAK!



Vizualni identita

Iypografie:

E ey < Do toho!
pravidla uziti Do toho! Cteme o =
Zlato! Cteme

o zlato!

Tato stranka shrnuje, ¢eho se v
typografii vyvarovat pro zachovani
konzistence a dobré Citelnosti.

Text nijak neohybat, nepsat do x XX
oblouk

x Nepouzivat jiné fezy pisma

Dotoho! Cteme o ziat! Do tohe! Biame @

Do toho! Cteme
0 zlata!

Al

x Nepouzivat prilis volny/tésny kerning x Nepouzivat obrys pisma v Pouzivat naklonéni textu v -12° thlu

CTI 24 NARODAK! 60
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